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Xiilasa. Mogalods bazar iqtisadiyyatinin an miihiim iqtisadi problomlorindan biri olan intellektual
mohsul bazarinda marketing faaliyyatinin, agli vo sanaye miilkiyyatin mahiyyati, xiisusiyyatlori vo
xarakterik cohatlori tohlil edilmigdir. ©Omtos kimi bazara ¢ixarilan intellektual mohsulun marketing
tohlili x{isusi yanagma tolab edir. Burada ogli va sonaye miilkiyyati forqlondirmak, onlarin kasb etdiyi
spesifik xiisusiyyyatlori nozars almaq ¢ox vacibdir. Qeyd etmok lazimdir ki, aqli miilkiyyatin torkib
hissasi maddi istehsal sahasindo vo onunla olageli sahalordo ogli foaliyyatlo bagli sonaye
miilkiyyatidir. Daha dolgun sokildo oqli miilkiyyat dedikdo alimlorin, todgiqatgilarin, digor
miitoxassislorin, miiayyan yeniliklorin, ixtira¢ilarin vo miolliflik hiiququ ilo qorunan intellektual
foaliyyatin noticalori basa diistiliir.

Acar sozlar: intellektual mohsul, intellektual miilkiyyat, oaqli miilkiyyat, patent, lisenziya, lisenziya
obyekti, lisenziyanin reklamlasdirilmasi, xidmaot bazari, amtos nisani, sonaye miilkiyyati

MARKETING IN THE INTELLECTUAL PRODUCT MARKET AND ITS FEATURES
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Abstract. The essence, features and characteristics of marketing relations, intellectual and industrial
property in the intellectual product market, which is one of the most important economic problems
of the market economy, are analyzed in the article. Marketing analysis of an intellectual product
acting as a commodity requires a special approach. Here, it is very important to distinguish between
intellectual and industrial property and take into account their specific characteristics. It should be
noted that a component of intellectual property is industrial property related to intellectual activity in
the field of material production and related fields. More fully, intellectual property means the results
of scientists, researchers, other specialists, participants with certain innovations and intellectual
activity protected by copyright.
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Giris. Qeyd etmok laizmdir ki, amtas kimi bazara ¢ixarilan intellektual mahsulun mahiyyati va
xarakterik cohatlorinin tohlili xiisusi yanagma tolob edir. Bu baximdan oxsar mohsullarla isloyarkon
marketing foaliyyatinin asagidaki xiisusiyyatlorini géstarmok vacibdir:

- ogli mohsulun sahibini (ixtira¢i, miollif) hagsiz ragabotdon, miilkiyyatin ganunsuz suratinin
¢ixarilmasindan qoruyan adekvat hiiquqi miidafionin yaradilmasi zarurati;

- patent, patent lisenziyas1 vo digar vasitalor soklinds hiiquqi miidafionin olmasi agli mohsulun sahibi
ticlin uzun miiddat (adoton 15-20 il) bazarda inhisar¢t movqe yaradir. Bu, miilkiyyatgiyo miivafiq
istehsal, marketing, qiymat, omtos siyasati aparmaga, tokca 6z amtos istehsali hesabina deyil, ham do
onun digor istehsalgilara satilmasi ii¢iin lisenziyalarin satisindan goalir aldo etmoklo monfaati
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artirmaga imkan verir. Eyni zamanda,onu da qeyd etmok lazimdir ki, patent lisenziyasinin satigindan
alda edilon galir alava dayar vergisina calb edilmir;

- amtaalarin patentlorlo qorunmasi investor {igiin onun investisiyalarinin effektivliyins slavs tominat
imkani verir.

Oqli miilkiyyat dedikda alimlorin, tadqgigatgilarin, digar miitoXassislorin miiayyan yeniliyi olan
ixtiragiliq vo miialliflik hiiququ ilo gorunan intellektual faaliyyatin naticolori basa disiiliir. Belaliklo,
aqli miilkiyyat odobi, badii vo elmi ixtiralari, ifagiliq sanatini, Sas yazilarmi, radio vo televiziya
veriliglorini, amtos nisanlarni, ticarat adlarini vo S. ilo bagli hiiquqlart ohats edir.

Oqli miilkiyyatin torkib hissasi maddi istehsal sahasinds vo onunla slagsli sahalords oqli
foaliyyatlo bagli sanaye miilkiyyatidir. 1883-cii ildo gabul edilmis Sonaye Miilkiyyatinin Miihafizasi
tizro Paris Konvensiyasina asasan, bu nov miilkiyyat genis spektrli obyektlori, ixtiralari, amtaa
nisanlarini, xidmat niganlarin, Sanaye niimunalarini, ticarat adlarini , manga géstoricilarini vo ya
Moansaa adlarini, habelo hagsiz raqabatin qarsisini almaq hiiguqunu ahato edir.

Oqli miilkiyyatin miihiim formasi olan patent- Salahiyyatli orqan torafindon verilon ixtirani,
miidllifliyi va patent sahibinin miiayyan ixtiraya malik miistasna hiiququnu t2sdiq edan sanaddir.
Patent verildiyi déviatin arazisinda etibarlidir. Patentin verilmaSi Va onun miiayyan edilmis miiddatda
qiivvala olmast iiciin patent sahibi miiayyon riisum odoayir. Patentin miiddati, habelo patentin
verilmasi va ondan istifadanin digar masalalari milli ganunvericiliklo miiayyan edilir va orta hesabla
15-20 ildir (1,15).

1997-ci il tarixli Azarbaycan Respublikasinin Patent ganununa uygun olaraq, patent sahibi
olmayan har hanst bir soxs yalniz onun sahibinin icazasi ilo patentlo qorunan ixtiradan, faydal
modeldan, sanaye niimunasindan istifads etmok hiiququna malikdir (1,26).

Lisenziya basqa $aXs Va Yya togskilat tarafindon miiosyyan 6donis miigabilindo kommersiya vo
digor mamulatlarin istehsali ii¢iin zaruri olan ixtiranin, texnologiyanin, texniki biliklarin va istehsalat
tocriibasinin, ticarat sirlorinin, ticarot nisaninin basqa soxs Vo ya toskilat torofindon istifadasine
icazadir. Lisenziyaya verilon texnologiyadan istifads hiiquqlarinin xarakterino vo ohato dairasine gora
lisenziyalar sads (qeyri-ekskliiziv), ekskliiziv vo tam lisenziyalara boliintir.

Nou-hau (ingilis dilindan torctimads - “know how”) kommersiya doyari olan, istehsalatda vo
pesa tacriibasinda tatbiq olunan vo patentlorlo gorunmayan texniki, kommersiya, maliyys va digor
xarakterli texniki bilikloro vo praktik tocriiboys aiddir. “Nou-hau”ya kommersiya sirri, qeyri-
miilkiyyat proseslori vo potensial istifadogilorin genis dairasi {iglin algatmaz olan digar Sonaye vo
kommersiya molumatlar: daxil ola biloar. Bu malumat patentlordon miistaqil ola bilar va ya onlardan
istifado ti¢iin lazim ola bilor. “Nou-hau” elementlorino istifado {i¢iin biitin nov tolimatlar,
spesifikasiyalar, sonadlor, istehsalin togkili sxemlori, istehsalat tocriibasinin xiisusiyyatlori va s.
daxildir.Bura hamg¢inin marketing sahasinda bilik vo tacriibs, shamiyyatli investisiya tolob edon
mohsulun gablasdirmasi dizayni, laboratoriya vo digor todqgiqatlarin aparilmasi bacariqlart daxil ola
bilor . “Nou-hau”nun asas xiisusiyyatlorindan biri bu tip malumatlarin moxfiliyidir. Adston, “nou-
hau” zaman keg¢dikco kommersiya dayarini itirir vo ¢oxlari ti¢iin algatan olur.

“Nou-hau”nun kommersiyalagdirilmasi beynolxalq tocriibads, xiisuson do lisenziya
miiqavilolori baglanarkon, miixtolif nov texniki amokdasliq, texnologiyalarin miibadilasi , transferi,
investisiya omokdasligi, miihondislik vo maslohat xidmatlorinin gostorilmosi iizro sazislor
baglanarkon genis istifads olunur. Miigavilalars “nou-hau”nun 6tiirtilmasi ilo bagli miiddealarin daxil
edilmasi bir tarafdon saticinin golirinin alavs artmasina, alici tarafindon iso miiqavilo predmetlorinin
inkisafinin stiratlondirilmoasina sobob olur. Digor torafdon ise bu toplanmig texniki tocriibanin,
istehsal sirlorinin, satict miitoxassislorinin istismara verilmasinds istirakinin, alicinin texniki
heyatinin hazirlanmasinda siiratli vo tam sokildo 6tiiriilmasine komok edir. Xiisusilo tez-tez "nou-
hau"nun kommersiya transferi sonaye, kond tosarriifati vo infrastruktur obyektlorinin tikintisi va
istismar1 ti¢iin biitiin nov lisenziya miiqavilalorinds bas verir. [3,29]

Adi ¢okilon Paris Konvensiyasinin taloblorino asason {i¢ asas miiddeasmnin xarakterik
cahatlorini tahlili ¢ox vacibdir. Birincisi, sadalanan sonaye miilkiyyatinin biitiin obyektlorina milli
rejim prinsipini tasbit etmok. Har hansi bir istirak¢1 6lkanin vatondaslar1 vo firmalar1 bu 6lkonin

134



Elmi asarlar, Iqtisadiyyat Scientific works, Economics, 2023, N1

ganunvericilik atklari ilo ilo 6z vatondaslarina vo firmalarina verilon hiiquglarin qorunmasindan
istifado edirlor.

Ikincisi, konvensiya miivafiq orizoni ilk dofo vermis soxs ii¢iin konvensional iistiinliik
hiiququnu miiayyon etmisdir. Orizs verildiyi giindon ixtira vo faydali modellor patentlor iigiin 12 ay,
Sonaye niimunalori tiglin iso 6 ay miioyyan edilmis prioritet sortlorlo hesablanmaga baslayir. Bu
prinsip ciddi praktik shomiyyat kasb edir, ¢iinki o, bir sira 6lkalords eyni vaxtda patentlosdirmoya
chtiyaci aradan qaldirir ki, bu da shamiyyastli miqdarda dizayn islori vo maliyya Xarclori ilo baglidir.

Ucgiinciisii, konvensiya sui-istifadonin qarsisim1 almaq iiciin patent sahibinin miistosna
hiiquglarina mohdudiyyatlor miioyyan edir. Xiisusilo, patent sahibi miioyyan miiddat orzinds
patentdon istifado etmodikds vo hamginin maraqli soxslor torofindon istifadssine mane olarsa,
konvensiya macburi lisenziyalarin verilmasi imkanin1 nozorde tutur. Umumilikdo, sonaye vo ogli
miilkiyyat obyektlori bazarda konkret amtos kimi ¢ixis edirlar.

Elmi , texnoloji nailiyyatlor va tacriiba 6z novbasinda nisbi sokilde manfastin slds olunmasina
foal tasir gostarmok gabiliyyatino malikdir; diger mallar kimi onlar da tadariikdon asili olaraq bazarda
dayarlondirilmo gabiliyyati olds edirlar.

Lisenziya obyektlorinin yuxarida geyd olunan iimumi xassalori géstarir ki, onlart adi mallardan
farglondiran spesifik slamatlor var. Mohz elmi va texnoloji nailiyyatlorin bu xiisusiyyatlori patent
miihafizosine maruz qalir vo ya basqa tisullarla moxfi saxlanilir.

Beloliklo, elmi-texniki nailiyyatlorin istifado dayarinin tohlili onun iki aspektini iizo ¢ixarmaga
imkan verir. Miibadila sahasindas, bir tarafdon, goxsayli ixtiralarin son doraca forqli oldugu vo bazarda
boliindiiyti spesifik fordi xiisusiyyatlor meydana ¢ixir . Bu xiisusiyyatlors asagidakilar daxildir: xarici
formasi, torkibi, toyinati, texniki-iqtisadi xiisusiyyatlori va s. Digar torafdan, eyni sahodos ixtiralarin
yeniliyi, elmi-texniki toraqqinin ingilabi elementini tocassiim etdirma qabiliyyati ilo saciyyalanan
timumi, an vacib xiisusiyyatlari tozahiir edir . EImi va texnoloji nailiyyatlorin timumi xiisusiyyatlori
onlarin diinya vo milli bazarlarin miistaqil sektorunda birlosmasi {igiin iqtisadi zomin yaradir.

Lisenziya obyektlorinin doyarinin xiisusiyyatlorina golincs, o, asagidakilardan ibaratdir: bu
obyektlor adi mallardan forgli olaraq toklikds yaradilir; eyni zamanda, onlarin deyari miiayyon ictimai
zoruri amayin tocassiim olundugu analoji  mohsullarin dayori ilo miiqayiso edilmolidir. Miibadilo
sahosindo oxsar miiqayiso yeni ixtira ilo eyni istehsal saholorinds istifado edilon molum texniki
inkisaflarla yanasi aparila bilar. Biitiin elmi-texniki inkisaflar, bir qayda olaraq, avvalki nailiyyatlora
osaslanir vo hotta osasli sokildos yeni ixtiralar meydana ¢ixdiqda belo, miigayisa liglin homiso analoglar
(albatto ki, tam olmasa da) méveud olur.

Lisenziyali ticaratdo iSo bu xiisusiyyotlor asagidakilardir: maddilogmis osyalarla (cihazlar,
masinlar, alotlor, maddalar va s.) aqli amak elementlari (texniki biliklor, tacriiba) amoliyyatlara calb
olunur, elmi cahatdon havaslondirilir, lisenziya alicisinda istehsalda texniki toroqqi, malin saticidan
aliciya otiiriilmasi maddi deyil, dolayr formada (texniki sonadlar, texniki yardim) hoyata kegirilir.
Lisenziyalagdirma omoliyyatlari ti¢iin ixtiranin ragiblorin istifadosindon hiiquqi miidafiosi miithiim
ohomiyyat kasb edir vo onlar ganuni olaraq ixtiralardan istifadoys icazo va ya hiiquqlarin 6tiiriillmasi
haqqinda miiqavilalor kimi rosmilosdirilir.

Elmi- texniki nailiyystlorin kommersiya miibadilasinin xiisusiyyatlori, albatto ki, ticaratin yeni
sektoruna miioyyon spesifiklik verir, lakin onlar ticarot omoliyyatlarinin iqtisadi mahiyyatini
doyisdirmir. Adi mallarin ticaratindo, malum oldugu kimi, igtisadi mahiyyst ondan ibaratdir ki,
mallarin istifado doyarlorinin saticidan aliciya geri qaytarilmasi vo yeni sahiblor torofindon son
istifadosi olmasidir. Elmi-texniki nailiyystlorlo aparilan lisenziya omsliyyatlar1 eyni iqtisadi
mozmuna malikdir. Texnoloji miibadilodo istifado edilon lisenziya miiqavilasi iso elmi-texniki
nailiyyatlorin omtos kimi xiisusiyyatlorini oks etdiron, digar tesarriifat miinasibatlorinin elementlori
(icaro, xidmatlor, kapital transferi) ilo amtos alqi-satqist miigavilasinin miirokkob formasidir.

Texnoloji miibadilonin hoyata kecirildiyi miiasir elmi-texniki olagolor iki bdyiikk qrupa
boliinmoklo kommersiya vo geyri-kommersiya texnologiya transferinin miixtalif formalarini ehtiva
edirlor.
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Qeyri- kommersiya formalarina asagidakilar daxildir: elmi- texniki nosrlar, sargilorin,
yarmarkalarin, simpoziumlarin kegirilmasi, niimayanda heyatlorinin miibadilasi, alim miithandislarin
goriislori, elm va texnologiya sahasinds amokdasliq tizra toskilatlarin faaliyyati.

Kommersiya formalari asagidakilari nazardo tutur: lisenziya miiqavilalori asasinda ixtiralardan
(patent, nou-hau, geyds alinmis omtos nisanlari, sonaye niimunalori), texniki sanadlordan istifads
hiiququnun verilmasi; masin vo avadanliglarin tochizati; texniki yardimmn gostorilmasi,
“mithondislik” kimi xidmatlorin geyds alinmasi, tam avadanligin tochizati; miitoxassislorin
hazirlanmast; idarsedici alagalor; elmi, texniki va sonaye amoakdaslig.

Texnoloji birjanin lisenziyalagsdirma formasi tokco “tomiz” lisenziyalarin satisini deyil, hom do
“miigayiot” adlanan lisenziyalar soklinda unikal vo miitaraqqi texnologiyalarin Gtiiriilmasi {iglin bir
cox digor kanallar1 ohato edir. Bu kanallar vasitssilo yiiksok texnologiyali miithandislik mohsullari,
niimunaloar iizra aqdlorin baglanmasi, xaricdo kompleks miiassisalorin tikintisi, miithandislik islarinin
goriilmasi, texniki yardimin gostarilmasi, miitoxassislorin miibadiloasi zamani gabaqcil texnologiyalar
otiriiliir. Eyni zamanda, belo omoaliyyatlarin lisenziyali hissasi ham patentlosdirilmis islonmalar, ham
do patentlogdirilmoayanlor (“nou-hau”) ii¢iin gqeydiyyata alinmalidir.

Miibadila sahasinda unikal va miitaraqqi texnologiyalarin alqi- satqisi ilo yanasi, ananavi va
hotta k6hnalmis texnologiyanin transferi iiciin miiqavilolor baglana bilor. Bu monada, bir hissosi
unikal vo miitoroqqi texnologiyalar bazar1 olan bazardan danismaq ganunauygundur. Texnoloji
birjanin yalniz bu hissasi lisenziyali ticarat formasi vo “lisenziya bazar1” anlayisi ila shato olunur.
Diinyada movcud olan texnologiyalarin yeniliyi, ohomiyyati vo istifadasi sortlorinin biitiin
miixtalifliyi vo daimi doyismasi ilo bir tarafdon ananavi texnologiya ila unikal va xiisusilo miitaraqqi
texnologiya arasindaki sorhadlari miioyyan etmoak hamisa asan olmur. Bununla bels, elmi va texnoloji
nailiyyatlorin asas hissasi, ilk novbads patentlorlo gorunan va torkibinds “nou-hau” olanlar {igiin belo
bir problem modvcud deyildir. Unikal vo miitoroqqi texnologiyanin ononavi Vo koéhnoalmis
texnologiyadan istifado dayarindaki asasli farglor lisenziya bazarinin kommersiya asasinda texnoloji
miibadilodo miistaqil rolunu, onun inkisaf ganunauygunluqlarini vo meyillorini miioyyon etmisdir.

Lisenziyalar bazarimin yaranmasi, movcudlugu vo inkisafi ilo bagli miibahiso edorok, ondan
¢ixis etmok lazimdir ki, o, omtoo bazarmin biitiin asas xiisusiyyatlorino malikdir. Miiraciotlor
sahasinds saticilar vo alicilar arasinda miinasibatlorin xarakterini miiayyan edon gaydalar va adatlor
moéveuddur. Ozlorine moxsus reklam formalari, qiymotqoyma {isullari, hiiquq normalari,
lisenziyalarin osas novlori var.

Torofdagla lisenziya miiqaviloesinin hazirlanmasini davam etmozdon avval satici (lisenziya
veran) shomiyyatli miqdarda ilkin i gérmolidir, bu halda texnologiyanin satisinin miimkiinliiyiinii
miioyyan etmok lazimdir. Belsliklo, onun xarici bazarda satilmasi agagidaki sobobloro gors ola bilar:

-onun daxili bazarda hoyata kecirilmosinin miimkiinsiizliiyii vo ya rentabelsizliyi;

-potensial idxalg1 6lkalords bu texnologiyadan istifado etmaklo istehsal olunan mohsullarin
ixracinin iqtisadi, siyasi vo ya diger geyri-miimkiinliiyi;

-daxili bazarin boyiik hacmi vo zaif tutumu.

Lisenziyanmin obyekti. konstruktiv, texnoloji xarakterli istonilon islonmo, materialin vo ya
arintinin torkibi, maddo, faydali qazintilarin axtarisi vo ¢ixarilmasi tisullari, emali metodu, hesablama
uisullari, togkilati, idaroetma, maliyys xarakterli malumatlar va s. xidmat ola bilor. Obyekt bazarda
moveud olanlarla miiqayisada Kifayat gador texniki va igtisadi tstiinliiklors malik olmalidir. Onun
alictya mioyyan texniki-igtisadi gostoricilora nail olunmasina zomanot vermays imkan veran
moarhalays gadar monimsanilmasi arzu edilir. Tacriibs tosdigloyir ki, potensial alicilar tez-tez sonaye
istifadosi morhalasina gatirilmomis texnologiyalari almaqdan imtina edirlor.

Lisenziyalarin reklam: bazara ¢ixarilan mohsullarin reklamindan ohomiyyatli doracado
forglonir, ilk névbads o, istehlakgiya deyil, istehsalgiya yonoaldilmisdir. Miigavilo baglamaq va onun
biitiin sortlorini yerina yetirmok {igiin obyektiv imkanlar yetisonds reklam isino baglamaq vacibdir.

Potensial alicilarin niyyatlorini vo 6z imkanlarini aydinlasdirmaq tigiin texniki miitoxassislarin
ilkin damisiglart va gériislori kegirilir. Onlar lisenziya obyektinin biitiin parametrlorini, 6tiirtilon
hiiquglarin hacmini, taklif olunan xidmatlarin hacmini va xarakterini, 6tiiriilon moalumatlarin hacmini
Vo novlarini, ezamiyyatlorin va tacriibalorin sartlorini, tochizat imkanlarini atrafli miizakirs edirlor.
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Lisenziyalarin omtoo bazarmin xarakterik xiisusiyyoti onun universalligi, istehsalin biitlin
saholori ilo {izvi olagesidir. Ustalik, 0, na godar oshamiyyotli vo daha yeni vo ya “pioner” olsa,
istehsalin digor saholori ilo alagalori bir 0 godar genis vo universaldir. Lisenziya bazarinin omtos
kiitlosi bir ¢ox ixtira sahiblori arasinda sopolonmis xeyli vo daim artan sayda elmi va texnoloji
nailiyyatlordir. Xidmat sektorunda ham elmi-texniki nailiyystlor hagqinda molumatlarin verilmasi,
hom do lisenziyalarin satig1 lizra ixtisaslasan vasitagi togkilatlarin, agentlik firmalarinin vo brokerlarin
genis sobokasi yaranmisdir.

Natica. Bazar iqtisadiyyati soraitinds spesifik xiisusiyyoatlora malik intellektual mahsul bazari
probleminin tohlili xiisusi yanasma talab edir;

- Todgigat vo inkisaf naticalorinin patentlarlo qorunmasi har bir miiassisa ii¢iin an vacib vozifadir,
¢linki hiiquqi miidafis olmadan onlar asanliqla hagsiz ragabatin qurbanina ¢evrila bilarlor. Yeni bir
inkisaf haqqinda molumat dorc edorkon vo ya patent miihafizosi olmadan bir mohsulu bazara
cixararkan, ragib elmi-tadgiqat islarins vaxt vo pula gonast etmak, bununla da slava golir alds etmak
Vo bazarda movqgeyini mohkamlandirmak imkani aldo edir.

- Mogsadins va ohato dairasina goro mixtalif ixtiralar va tokmillogdirmalor {imumi bir xiisusiyyato
malikdir - elmi-texniki toraqqiys stimullasdirici tasir gostormok, manfooti artirmaq tigiin kapital yeni
isul va vasitalor yaratmaq vas istifado etmoklo amayin texniki proseslorinds ingilab edir.

- Mithandislik xidmatlorinin texnologiya sahasinds “nou-hau” lisenziya va biliklorin digor formalari
ilo forgi ondan ibaratdir ki, bu xidmatlor tokrar istehsal oluna bilar, lisenziyalarin vo “nou-hau”nun
satis1 isa yeni, tokrar istehsal olunmayan istehsal vo digor toyinatli biliklorin reallasdirirlmasinin shato
edir.

- Yuxarida deyilonlori nozors alaraq, elmi vo texnoloji nailiyystlorlo ticarat omoliyyatlari onlart adi
mallarin ticaratindon forglondiran bir sira spesifik xiisusiyyatlora malik oldugunu gostarir.
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